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『パリピ経済』
パーティーピープルが市場を動かす

著：博報堂ブランドデザイン若者研究所 原田 曜平

博報堂ブランドデザイン若者研究所リーダーの原田曜平が、『パリピ経済』を出版いたしましたので、

お知らせいたします。

本書は、パーティーピープル＝「パリピ」という人種が、いかに現代の若者のトレンドリーダーの

役割を果たしているかを、豊富な事例とともに明らかにしていく一冊となっています。多くの企業や

大人たちが気付いていないパリピというインフルエンサーの実態に迫り、若者消費の新たな可能性を

追求しています。

パリピが流行らせたここ数年の様々な若者トレンドを紹介するとともに、彼らの特徴や属性、また、

パリピの周辺を取り巻く若者集団を属性別に分類し、解説しています。

独自の「感度の高さ」と「情報の拡散力」で、「トレンドの火付け役」となっているパリピが、近い

将来、消費のみならず日本社会全体を牽引するかもしれない、そんなことも念頭に置きながら、本書

をお読みいただければ幸いです。
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